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VELKOMMEN TIL QKO-BRUNCH

@kologi Innovation, SEGES, har inviteret dig til @ko-brunch, fordi vi gerne vil

1. vise, hvad vi arbejder
med ved at tage nogle
aktuelle ekologiske

emner op

oko-brunch

9 havesparring pa de 3. styrke netvarket pa tvers
problemstillinger, af det ekologiske milje,
emnerne rejser, SOM Vi sa visammen kan arbejde
kan tage med i vores osind i fremtiden med
videre arbejde okologien

Fremtidens okologi - mod til mere

| fremtidens landbrug skal ekologien spille med som en aktiv spiller, og det er en af de vigtige
veje frem. Det er lettest at spa om fremtiden, nar vi er naet frem til den, men sadan skaber vi
ikke vaekst og udvikling. Vi skal turde se pa nye muligheder og veje. Vi skal udfordre vores vane-
taenkning og de nye muligheder.

Samtidig skal vi ogsa have respekt for de grundsten, som vi star pa i ekologien. Det kan sagtens
veere en konstruktiv balance — udvikling med jordforbindelse. Men jordkontakten ma ikke
bruges til at std stille. Vi skal orientere os om de tendenser, der er hos vore kunder. Forbrugernes
onsker og forventninger flytter sig, og vi skal vaere klar til at matche det i det ekologiske brand og
den ekologiske produktion.

Hvis vi sd ogsa skal se indad og vaere klar til at leve op til de forventninger, der er til den ekolo-
giske produktion, sa har vi flere omrader, hvor vi skal styrke vores baeredygtighed. Det ma ikke
blive fine tomme ord, for det flytter jo ingenting. Vi kan se, at vi i ekologien star over for nogle
udfordringer, bl.a. mht. klima. Det kraever villighed til at se pa effektiviteten i mark og stald samt
miljepavirkningerne. Vi skal veere klar til at finde nye veje til at skaffe foder og naeringsstoffer.
@kologien skal arbejde sigind i fremtiden med moderne dyrkningsformer og med en husdyr-
produktion, som fungerer bade mht. dyrevelfeerd og produktionseffektivitet. Vi skal producere
produkter, som lever op til fremtidens kvalitet. Varer, som forbrugerne vil kebe, og som de kan
forsta produktionen af. Vi skal skabe mad med vaerdi, rlighed og trovaerdighed. Vi skal matche
de nye tendenser og dermed skabe rammerne for en fremtidig ekologisk produktion.

Hvordan gor vi det? Hvad skimter vi i glaskuglen? Hvor henter vi inspiration? Skal vi kigge mod
USA ellerind i os selv? Hvor kan vi skabe nye veje? Hvordan sikrer vi, at dialogen med forbruge-
ren fastholdes? Hvordan holder vi jordforbindelsen, altsa bevarer respekten for de ekologiske
grundprincipper uden at lade os holde tilbage af fremskridtet? Lad os finde modet til udvikling
og sammen diskutere, hvordan vi sikrer, at ekologien er en del af fremtiden.

Vi glaeder os til at here, hvad netop du har af ideer og kommentarer til udfordringerne. Dine
ideer kan vaere med til at skabe ekologiske lesninger til gavn for de ekologiske konsulenter, de
okologiske landmand og ikke mindst sikre, at vi fastholder fokus pa at udvikle og sikre fortsat
fremdrift i ekologien. Sa tak fordi du deltager — og vi lover, at vi hos @kologi Innovation i SEGES
vil bruge inputtene og arbejde videre, fremad og opad.
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Kirsten Holst

@kologichef
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Program

Tidspunkt

9.00 Brunch

9.30 Velkomst og praesentation af program,
deltagere og arbejdsform
v/ ekologichef Kirsten Holst, @kologi Innovation,
SEGES

9.45 Nar okologi ikke er nok. Fremtidens tendenser
v/ Hanne Harbo, Strategic Food Planner,
Noergard Mikkelsen

10.00 Summemede ved bordene

10.10 Spergsmal og debat om 1. oplaeg

10.25 Okologi og klima — leverer vi varen?
v/ Uffe Jorgensen, seniorforsker, Aarhus University
Centre for Circular Bioeconomy

10.35 Summemede ved bordene

10.45 Spergsmal og debat om 2. oplaeg

11.00 Pause

11.10 Okologi og USA tendenser. Vil det give nye
danske udfordringer?
v/ Birgitte Popp Andersen, ekologikonsulent,
LandboSyd

11.20 Summemede ved bordene

11.30 Spergsmal og debat om 3. oplaeg

11.40 Betydningen af innovation for ekologiens vaekst
og udvikling. Hvad skal SEGES have i fokus?

12.00 Tak for denne gang
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NAR @KOLOG! IKKE ER NOK
FREMTIDENS TENDENSER

v/ Hanne Harbo, Strategic Food Planner, Norgdrd Mikkelsen

Danske forbrugere er de mest ekologiske i verden, men for vi Fokus for producenter

ser os om, er ekologien ikke laengere svar nok pa ensket om e Sterre mangfoldighed e Familier med bern

narhed og omtanke. Snart bliver ekologien en hygiejnefak- ® (od smag, hej kvalitet e Singleadfaerd

tor, og mange sporger sig selv: Hvad bliver det naeste? ® Bredde

Vores bud er: Supermarkedskaderne og markevaren er udfordret

® Vivil se endnu flere premium- og convenienceprodukter Discountbutikker, lokale varer, netsalg, mindre producen-
inden for alle typer af varegrupper og kvaliteter ter, private label, fedevaremarkeder, staldderssalg og sma

® Vivil se nye aspekter af sundhed i fedevarer fa hojere agile producenter "driller”, hvis ikke supermarkedskaederne
prioritet hos forbrugerne og brands forstar at matche den megatrend, hvor forbru-

* Vivil se endnu flere private labels, fordi private label er gerne ser "det store i det sm3” som en modtrend til artiers
blevet markevarer i forbrugernes bevidsthed volumenjagt. Vi vil kende varen, vide hvor den kommer fra,

® Vivil se nethandel skabe en ny form for disruption til bruge vores sunde fornuft og have kvalitet tilbage i vores
FMCG fedevarer. Det vil vi her i Danmark, men det er ogsa en helt

generel, global food trend i den industrialiserede verden.

Det er ikke nok at laene sig op ad ekologiens “Morganic” trend. For hvad bliver
det naeste, nar ekologien bliver mainstream?

#Morganic

Organic growth
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Protein fra klevergraesjuice kan blive en vigtig brik i at mindske importen af soja og fa en mere klimavenlig produktion.

VKOLOGI OG KLIMA
LEVERER VI VAREN?

v/ Uffe Jorgensen, seniorforsker, Aarhus Universitet, Centre for Circular Bioeconomy

For det ekologiske landbrug er det en stor udfordring at bevare trovaerdigheden og ressource-
grundlaget i en periode med kraftig vaekst. Det er derfor vigtigt at fa luget ud i de nedvendige
kompromisser, der har veeret gjort for at fa enderne til at na sammen. Samtidig skal der ogsa
teenkes i nye ressourcegrundlag.

Som eksempel har importen af soja fra andre verdensdele en hej klimabelastning og trovaer-
digheden er vanskelig. Som alternativ har vi muligheden for at producere et dansk protein-
koncentrat pa basis af klevergraes.

Klimabelastningen pr. kg produkt haenger ogsd sammen med produktiviteten pr. ha. Sa det
er vigtigt at sikre en tilstraekkelig naeringsstofforsyning, som ikke stammer fra konventionel
produktion. Neeringsstofferne ber abenlyst recirkuleres fra human affering — hvordan skal det
ske?

@kologien har et enormt staerkt brand, men hvis ikke det konstant forbedres, vil der vaere

en risiko for, at vi mister opbakningen. Derfor skal der konstant udvikles nye lesninger pa de
svage punkter i konceptet.
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VKOLOGI OG USA-TENDENSER
VIL DET GIVE NYE, DANSKE UDFORDRINGER?

v/ Birgitte Popp Andersen, @kologikonsulent, LandboSyd

Reglerne for de ekologiske landmaend i USA adskil- veauet pa de landbrug, vi besegte og herte om under
ler sig pa flere omrader fra det danske, men et totalt en studietur til Wisconsin og Minnesota, |a pa 6-7.000
forbud mod brugen af antibiotika er den regel, der FEN/ha, og udbytteniveauet er saledes ikke pralende.
adskiller sig mest fra det danske regelszt. | stedet Mzlkeydelsen 13 i gns. pa omkring 6.000-8.000 kg
gennemferes et udvidet vaccinationsprogram. Omlaeg- meelk/ko, hvilket er lavere end gennemsnittet af de
ningstiden for markerne er tre ar i stedet for de to ar danske ekologiske malkekeer. Hvad betyder det for det
herhjemme. samlede CO, aftryk?
Holistisk afgraesning er meget udbredt i f.eks. Wisconsin Sa holdt op i mod den danske produktion er det veerd
og Minnesota. Permanente afgraesningsmarker udger at overveje:
en storre del af seedskiftet end i Danmark, og graesnings- e Skalvi droppe brugen af antibiotika i Danmark?
meelk er en stor vare. Set i forhold til arets terre sommer e Skal vijustere pa omlaegningstiden?
kan holistisk afgraesning maske vaere en lesning? ® Erholistisk afgraesning og graesmaelk vejen frem?

e Ervores handtering af husdyrgedning gammeldags?
Vi har i mange ar talt om, hvordan vi far haavet mar- ¢ Kanviranke ryggen i det ekologiske Danmark, eller
kudbytterne i det okologiske sedskifte. Udbytteni- er vi for produktive?

Holistisk afgraesning i Wisconsin.
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